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1. Vorwort 

Die Marketingkampagne ĂKultur in Karlsruheñ startete im Jahr 2013 mit dem Ziel, die 

Zusammenarbeit bezüglich des Kulturmarketings innerhalb der Stadt Karlsruhe effektiver und 

transparenter zu gestalten. Die ĂAG Kulturmarketingñ, bestehend aus den Gr¿ndern der 

Kampagne (Stadtmarketing Karlsruhe GmbH, Karlsruhe Tourismus GmbH und Stadt Karlsruhe, 

Kulturbüro), entwickelte 2014 ein Marketingkonzept, das das Ziel verfolgt, die Vielfalt und 

Qualität der Karlsruher Kultur bekannter zu machen. Zusammen mit einer steigenden Zahl von 

Kultureinrichtungen wurde eine Marke geschaffen, unter der seit Oktober 2015 verschiedenste 

Maßnahmen zur Erreichung dieses Ziels realisiert werden.  

  

Bei dem vorliegenden Rechenschaftsbericht handelt es sich um den Folgebericht zu den ersten 

beiden Berichten aus den Jahren 2015 und 2016. Er soll die Aktivitäten und das Wirken der 

Kampagne im Jahr 2017 aufzeigen sowie einen Einblick in die Finanzen und einen Ausblick auf 

die Zukunft geben.  
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2. Maßnahmen  

2.1 Markenetablierung  

2.1.1 ITB Internationale Tourismus-Börse  

- Ziel: Gewinnung neuer Reichweiten  

- Stand für die Karlsruher Kultur zusammen mit der KTG  

- Verteilung der Highlightbroschüre und der Imagebroschüren Theater und Museen  

- Verteilung von Infomaterial einzelner Kultureinrichtungen 

- Branding des Standes im Design der Kampagne  
 f 

  

 Verteilung   Anzahl in  
Stück  

Kulturbeutel   40  

Kunstlichter   500  

Teedosen   10  

Highlightbroschüre   600  

Museumbroschüren   50  

Theaterbroschüren   50  

Abbildung 1: Stand der Karlsruher Kultur und KTG                        Tabelle 1: Zahlen zur ITB 

  
Abbildung 2: BNN, 11.03.2017  
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2.1.2 CMT 2017 ï Die Urlaubsmesse in Stuttgart, 14. ï 22. Januar 2017  

- eigener Counter zur Bewerbung der Marketingkampagne   

- Informationen zur Kultur in Karlsruhe, Begleitbrosch¿re ĂKultur in Karlsruhe zur art 

KARLSRUHEñ, Kulturbeutel, Teepyramiden, Postkarten und Aufkleber  

- Logo der Kampagne sowohl bei Schlosslichtspielen als auch auf Karlsruhe Card eingebaut  

f                                                                                                  Abbildung 3: Counter CMT                                 Tabelle 2: Zahlen zur CMT (geschätzte Werte)  

2.1.3 Türaufkleber  

- Ziel: Aufmerksamkeit der Besucher, Identifikation der Einrichtungen und ihrer Beschäftigten 

als Teilnehmer der Kampagne  

- je zwei Aufkleber an Kampagnenteilnehmer  

     
Abbildung 4:  

 Aufkleber im Badischen Landesmuseum  
Abbildung 5:  

Aufkleber in der vhs Karlsruhe  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Verteilung  Anzahl in  

Stück  

Begleitbroschüre zur art  200  

Kulturbeutel  60-100  

Teepyramiden  200  

Postkarten  50  

Aufkleber  20  
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2.1.4 Clippings  

 

  
  

Abbildung 6: BNN, 19.10.2017  Abbildung 7: Presseportal Karlsruhe, 17.10.2017  

2.2 Markenevaluierung ï Feedback Kampagnenpartner  

Maßnahmen, die die Kampagnenpartner besonders begeistert haben:  

- Anzeigenreihe in den Magazinen ĂPolyñ und ĂSchºnes Schwabenñ  

- Highlightbroschüre  

- Kulturbeutel als Merchandiseprodukt  

  

Maßnahmen, von denen mehr erwartet wurde:  

- Angebotswoche ĂCampus trifft Kulturñ  

- Teedose als Merchandiseprodukt  

  

Kampagnenziele, die erreicht wurden:  

- Imagestärkung  

- verstärkte Wiedererkennung der Karlsruher Kultur  

- stärkere Vernetzung zwischen Kultureinrichtungen und Stadt  
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Was als langfristiges Ziel erreicht werden soll:  

- Steigerung der Besucherzahlen einzelner Einrichtungen  

- Gewinnung neuer Zielgruppen  

2.3 Kampagnenprodukte  

2.3.1 Highlight-Broschüre 2018  

- Ziel: Bewerbung ausgewählter kultureller Highlights, Festivals und Kulturveranstaltungen in 

Karlsruhe  

- Aufnahme von Top-Veranstaltungen, Öffnung auch für Nicht-Kampagnen-Mitglieder zur 

Steigerung des Mehrwerts für die Leser  

- 72 Seiten inkl. Umschlag, dreisprachiger Aufbau (deutsch / englisch / französisch) - Auflage: 

47.000 Stück  

  
Abbildung 8: Brosch¿re ĂHighlights 2018ñ  

2.3.2 Merchandise und Give-aways  

2.3.2.1 Kunstlicht  

- Teelicht mit Kampagnen-Logo, das auf flüssigem Wachs schwimmt  

- Stückzahl 6.000  

- Ziel: Bewerbung der Kampagne, Erhöhung des Bekanntheitsgrades durch großflächige 

Ausgabe bei Promotionaktionen  

  
Abbildung 9: Kunstlicht  
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2.3.2.2 Nachproduktion Kulturbeutel (als größere Version)  

- Messen und Promostände, Verkauf und Glücksrad  

- 4.000 Stück, inkl. 2.000 Stück für Erstwohnsitzkampagne  

- Produktionskosten: 1,61 Euro / Stück  

- längere Kordel  

  
Abbildung 10: Vergleich Kulturbeutel  

2.4 Aktion Straßenbahn  

- Etablierung in der Region durch Branding einer Überlandbahn  

- Trailer zu den Einrichtungen auf der Homepage  

- Botschaft: Problemlos in die Innenstadt zu den Kultureinrichtungen  

- jeden Monat neuer Trailer / Gewinnspiel  

 

Abbildung 11: Kultur-Straßenbahn  
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 Abbildung 12: Kultur-Straßenbahn Kronenplatz  Abbildung 13: Kultur-Straßenbahn Herrenstraße  

  
Abbildung 14: Kultur-Straßenbahn in Heilbronn  

Clippings  

    
      Abbildung 15: BNN, 27.04.2017        Abbildung 16: Kurier, 05.05.2017  

 

 

  










































